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February 24, 2013 , KMT Honorary Chairman Lien Chan was invited by Xi 
Jinping , the General Secretary of the Communist Party of China , to the mainland , 
which is great after the 18th CCP , senior party and government for the first time the 
two sides met . Since then, relations across the Taiwan straits breakthrough 
unceasingly. Cross-Strait issue is still one of the most urgent and profound topic on 
the current national core values of interest issues. More than ever , the signal has 
released more goodwill between the two sides , but still frequent friction , value is an 
important factor in the long-term diaphragm , and its elimination depends on building 
a mutually recognized interactive platform. New media with no historical baggage, 
very suitable for as a platform for the communication of people on both sides of the 
Taiwan directly, while the Weibo is the dominant force in new media. On the other 
hand , the news media plays an increasingly important role in developing cross-Strait 
relations, enhancing mutual understanding, cultivating emotional identity, promoting 
the development of cross-Strait relations. Therefore, studying the behavior patterns of 
Taiwan on the mainland media Weibo , learning how they build Taiwan, mainland and 
cross-Strait relations situation are significant. This study is less found in academic 
circles, I believe that this paper has certain innovation . 
This paper, with @ TVBS and @ Want Daily as examples, described the Taiwan 
media Weibo’s contents , theme selections , forms , etc.  
The research results show that the Taiwan media attaches great importance to the 
Weibo but not fully used. They didn’t know exactly what is it and the netizens 
preference, didn’t form its own stable style. Taiwan media Weibo has played a 
positive role in both sides information communication, enhancing mutual 
understanding and promoting the development of cross-Strait relations, but in the 
process of building the picture of both sides, it implied its political stance. 
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第一章  绪论 
第一节  研究背景及目的 
1.研究背景 
2013 年，国民党荣誉主席连战应中共中央总书记习近平之邀，于 2月 24 日
至 27 日访问大陆。习近平 25 日会见连战，两岸“习连会”正式登场，这是中共











年 7 月 17 中国互联网络信息中心（CNNIC）发布的《中国互联网络发展状况统计






                                                             
① 新华网 http://news.xinhuanet.com/tw/2014-02/11/c_126117173.htm 
② 新华网 http://news.xinhuanet.com/local/2014-02/20/c_119421267.htm 

















湾地区多家媒体也进驻微博平台，例如@康熙来了在 2013 年 8 月至 2014 年 1 月
























                                                             
① 数据来自新浪微博风云榜 






























博市场的绝大多数份额，下图为 google 趋势对五家微博搜索量的比较图。 
 
图 1：五个微博平台在 google 趋势的搜索结果 





























粉丝数 PR 值⑤ 互动率 微博价值⑥
1 @康熙来了 77 220460 1505008 1.2 0.045% 674 万 
2 @ Mr.J 台湾地
区官方 
64 414876 241923 1.5 0.48% 204 万 
3 @TVBS 61 76100 174591 2.1 0.061% 66 万 
4 @旺报 60 7520 125531 2.7 0.3% 51 万 
5 @新浪台湾地
区娱乐 
59 59204 168452 2.5 0.16% 89 万 
6 @华人星光大
道官方网站 
53 338629 805813 1.9 0.011% 410 万 
7 @中天电视 
官方微博 
51 154178 82269 2.3 0.069% 34 万 
8 @金牌大风台
湾地区 TW 
50 338535 31531 3.3 0.059% 19 万 
9 @三立戏剧 48 364838 100601 3.1 0.009% 50 万 
10 @VOGUE 台湾地
区 
37 317317 6453 2.3 0.029% 1.5 万 
11 @金马影展
⑦  37 569957 66922 2.4 0.003% 29 万 
12 @三立财经新
闻网 
35 ——⑧ 324 6 0.34% 2300 
13 @网络信息杂
志 
35 332644 5408 1.4 0.028% 7077 
14 @上班这党事 34 —— 444 6 0.11% 2263 
15 @新小说杂志 
 
34 174481 7872 1.8 0.003% 6729 
16 @麻辣天后宫 31 1281410 3562 1.1 0.024% 4449 
                                                             
① 雷博涵：《传统媒体应用微博的问题及对策研究》（J),《新闻世界》，2011 年第期，p76. 
② 在新浪微博的广场栏目中，找到一个名为“名人堂”的条目，然后点击“媒体汇”—“按地区分类”—




⑤ People-rank 值，是粉丝质量指数，PR 值越大说明粉丝质量越高，PR>1 代表粉丝质量高于平均水平。 
⑥ 微博价值根据账号关注率、PR 值、互动率、活粉率等因素综合评价。 





















31 592655 11826 2.4 0.004% 4.1 万 
18 @艺术家杂志
社 
31 452877 22766 2.1 0.002% 4.2 万 
19 @剩女保镖
①
 30 1614450 1285 1.3 0.26% 5857 








26 —— 8140 0.27 0.29% 3590 





      













 3.1 TVBS 
TVBS 即台湾地区无线卫星电视台，是台湾地区本土第一个卫星电视台，于
1993 年 9 月 28 日首播。由香港电视广播有限公司（简称“TVB”）及台湾地区的
年代集团合资创立，现由香港 TVB 全资拥有。TVBS 是台湾地区民营电视的开创
者，具有高收视率和高影响力的市场地位，其新闻台开播以来，一直保持领先，
                                                             
① 此为三立电视台晚八点正在热播的电视剧 










































                                                             
① TVBS 官方网站 http://home.tvbs.com.tw/static_page/about/about1_1.html#a1 
② 许静 传播学概论 清华大学出版社,北京交通大学出版社 





































之日起至 2014 年 2 月 15 日。根据简单随机抽样的最小样本量计算公式，当置信
度为 95%，误差不超过 5%时，最小样本量为 384,。而每整页微博的微博条数为
43 左右，因此随机抽取 9页完整页微博内容。 
@TVBS 共 132 页，随机抽取了第 10 页、第 28 页、第 31 页、第 49 页、第 56
页、第 72 页、第 98 页、第 112 页、第 126 页作为抽样对象，共计抽取微博 400
条。 
@旺报共 998 页，随机抽取了第 23 页、第 47 页、第 156 页、第 263 页、第
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